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Definition und Motivation

Maßnahmen zur Gewinnung von Seitenbesuchern 

über Websuchmaschinen

Suchmaschinenwerbung

(SEA)

Suchmaschinenoptimierung

(SEO)

Ziel

Verbesserung der Sichtbarkeit der eigenen 

Webpräsenz in den Suchmaschinen
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Motivation

Je besser eine 

Homepage in den 

Suchmaschinen 

gelistet ist, desto 

mehr 

Seitenbesuche und 

Verkäufe finden 

statt.

Definition und Motivation

Beispiel bei Google-Suche nach Schl¿sselwort Ăkreditñ
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Inhalt

ÁSuchmaschinenoptimierung

ÁOn Page Optimierung

ÁOff Page Optimierung

ÁSuchmaschinenwerbung

ÁBeste Anzeigenposition

ÁErfolgsmessung

ÁPraktische Durchführung

ÁÜber den Autor
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)

DefinitionĂSuchmaschinenoptimierungñ

ÁMaßnahmen, um Webseiten auf Ergebnisseiten von 

Suchmaschinen auf höheren Plätzen erscheinen zu lassen

bessere
Position

mehr
Besucher

mehr
Umsatz

ÁSEO unterteilt sich in 2 Bereiche

On Page

(Seitenoptimierung)

Off Page

(Linkaufbau)

Engl.:

Search

Engine

Optimization

= SEO



6

On Page Optimierung

Seitenaufbau und Gestaltung

S
E

O

ÁSeiteninhalt soll für Suchmaschinen leicht erkennbar sein

ÁSeite soll von Suchmaschinen als Ărelevantñ f¿r den 

Suchbegriff klassifiziert werden

Umsetzung über

Á hochwertige Texte zum Suchbegriff

Á Einbindung des Suchbegriffes in 

Seitentitel/Überschrift/Text/ Dateiname

SEO
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On Page Optimierung

Beispiel für gut suchmaschinenoptimierte Seite 

im Banksektor

S
E

O

(Stand: 09/2009)

Beispiel

Berenberg-Bank

auf Platz 2.

SEO
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On Page Optimierung

Beispiel für weniger gut suchmaschinenoptimierte 

Seite im Banksektor

S
E

O

(Stand: 09/2009)

Kaum Bankseiten 

in vorderen Such-

ergebnissen

Gründe:

Fehlende On Page 

Optimierung!

SEO
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Off Page Optimierung

Eine Seite ist umso wertvoller, je mehr Links von 

wertvollen und themenrelevanten externen Seiten auf 

diese verweisen.

S
E

O

Google-Statement:

ĂWenn du Links 

kaufst, wird Google 

dich hassen!ñ
Natürlich gesetzte Links: ohne Gegenleistung gesetzte Links

Gekaufte und selbst gesetzte Links: Footer-Links, Linktausch, 

Links in Pseudo-Artikeln etc.

C

D

Sanktionen bei nicht 

korrekter Optimierung: 

Abstrafung durch 

Suchmaschine

z. B. vorübergehende 

oder dauerhafte 

Entfernung aus dem 

Suchmaschinen-Index
Beispiel:

Footer-Links

SEO


